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Zeichenerklarungen und Abkiirzungen

- nichts vorhanden

0 weniger als die Halfte von 1 in der letzten besetzten Stelle, jedoch mehr als nichts
Zahlenwert unbekannt oder geheim zu halten
Zahl lag bei Redaktionsschluss noch nicht vor

X Aussage nicht sinnvoll oder Fragestellung nicht zutreffend

/ keine Angabe, da Zahlenwert nicht ausreichend genau oder nicht reprasentativ
() Zahl hat eingeschrénkte Aussagefahigkeit

p vorlaufige Zahl

s geschétzte Zahl

r berichtigte Zahl

Abweichungen in den Summen erkléren sich aus dem Auf- und Abrunden der Einzelwerte.
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I. Methodische Erlduterungen

In der Lebensrealitat der Bevdlkerung gibt es eine Vielzahl unterschiedlicher Dienstleistungen und Waren, die mehr oder weni-
ger regelmaBig in Anspruch genommen bzw. gekauft werden. Die jeweils dafiir zu zahlenden Preise unterscheiden sich zudem
haufig, je nachdem in welchem Ort und/oder in welchem Geschéft der Kauf erfolgt. Die Preisstatistiker verdichten eine grof3e
Menge von Daten, um daraus die allgemeine Preisentwicklung zu berechnen.

Das Ergebnis - die Inflationsrate - gibt an, um wie viel Prozent sich das durchschnittliche Preisniveau innerhalb eines Jahres
verandert hat. Die Inflationsrate berechnet sich aus der Verdnderung des Verbraucherpreisindex und damit aus der Verande-
rung aller beobachteten Preisindizes.

Die Verbraucherpreisindizes messen die Preisentwicklung auf der Stufe des privaten Verbrauchs. Sie werden berechnet als ein
gewogener Durchschnitt von Preismesszahlen (relative Preisanderungen der Giiter gegeniiber dem Basiszeitraum), die fir eine
reprasentative Auswahl von Lebenshaltungsgitern gebildet werden, also fir Waren und Dienstleistungen, die die Haushalte ty-
pischerweise bendtigen und auch konsumieren. Dazu gehdrt das Wohnen ebenso wie Nahrungsmittel, Telefon, Versicherun-
gen, ein neuer Haarschnitt und in gréBeren Abstédnden auch ein Auto oder ein Kihlschrank.

Die Wagungszahlen werden abgeleitet aus den jeweils aktuellsten statistischen Angaben Uber das Konsumverhalten privater
Haushalte. Eine solche Liste der Glter des privaten Verbrauchs einschlieBlich der jeweiligen Wagungszahlen wird im Allgemei-
nen auch als ,,Warenkorb* bezeichnet. Der Warenkorb wird alle finf Jahre angepasst. Dann gilt es zu messen, welches Ge-
wicht die Guter des Warenkorbes haben, das hei3t wie viel von seinem Budget ein typischer Haushalt etwa fir Miete, Nah-
rungsmittel usw. ausgibt. Die registrierten Preisentwicklungen der verschiedenen Glterarten werden entsprechend gewichtet.
Die Indizes werden nach der so genannten Laspeyres-Formel berechnet. Das bedeutet, dass die aus dem Basisjahr stammen-
den Wagungszahlen bis zur Umstellung der Indizes auf ein neues Basisjahr unveréndert bleiben. Es werden also die
Verbrauchsverhéltnisse aus dem Basisjahr konstant gehalten.

Die monatlich ermittelten Preise sind effektive Endverbraucherpreise einschlieBlich Mehrwertsteuer sowie einschlieBlich
Verbrauchsteuern und anderer gesetzlicher Abgaben. Damit die monatlichen Werte einer Preisreihe nur ,reine“ Preisanderun-
gen zum Ausdruck bringen, werden die den Preis bestimmenden Merkmale der betreffenden Ware bzw. Leistung mdglichst
lange konstant gehalten. Ergeben sich reale Veranderungen bei den preisrelevanten Merkmalen (Mengeneinheit; Qualitat;
Handels-, Liefer- und Zahlungsbedingungen; u. A.), werden diese eliminiert. Erfolgte dies nicht, wiirden Apfel mit Birnen vergli-
chen: Ein Kleinwagen kostet heute zwar mehr als vor vielen Jahren, doch er ist auch ein viel besseres Auto. Noch gréBer ist der
Unterschied bei Computern. Die Leistung der Prozessoren verdoppelt sich derzeit etwa alle zwei Jahre. Solche Qualitatsver-
besserungen werden bei der Preismessung berticksichtigt.

Die Berichtsstellen in den zwélf Berichtsgemeinden Mecklenburg-Vorpommerns (bundesweit: 188 Berichtsgemeinden) sind so
ausgewahlt worden, dass in angemessener Weise die verschiedenen Handels- und Betriebsformen des Einzelhandels, Ge-
schéafts- und Wohnviertel und weitere versorgungsrelevante Aspekte bericksichtigt sind. Bei der Auswahl der Berichtsstellen
werden auch die verschiedenen Geschéftstypen berlcksichtigt. Die Verbraucherpreisstatistik unterscheidet fiir den Einzelhan-
del folgende Typen von Geschéften:

Kaufhaus, Warenhaus
Verbrauchermarkt, SB-Warenhaus
Supermarkt

Discounter, Fachmarkt
Fachgeschéaft

Restlicher Einzelhandel

Fur die Preiserhebung werden also zunachst Gemeinden, dann Geschafte und innerhalb der Geschéfte schlielich die absatz-
starksten Produktvarianten ausgewahlt. Durch dieses Vorgehen ist die Reprasentativitat der Stichprobe gewahrleistet. Sie liefert
ein verkleinertes Abbild der realen Verhaltnisse.

In Mecklenburg-Vorpommern gibt es rund 40 Preisermittlerinnen und Preisermittler, die monatlich rund 19000 Preisreihen beo-
bachten, das hei3t: Sie suchen die vorgegebenen Geschafte auf und registrieren Monat fir Monat die Preise der gleichen Pro-
dukte in denselben Geschaften. Auf diese Weise ist die Vergleichbarkeit der Preise gewahrleistet.

Beginnend mit Januar 2008 erfolgte die Berechnung des Verbraucherpreisindex fur Mecklenburg-Vorpommern mit dem Basis-
zeitraum 2005. Der vorherige Basiszeitraum war das Jahr 2000.

Im Zuge dieser Umstellung auf das neue Basisjahr (,Umbasierung“) wurden eine Reihe methodischer und konzeptioneller An-
derungen wirksam:

- Der Warenkorb wurde dahingehend aktualisiert, dass Waren und Dienstleistungen mit gestiegenem MafB an
Verbrauchsbedeutung einbezogen bzw. gegen andere mit geringerer Verkaufsbedeutung ausgetauscht wurden.

- Das Wéagungsschema ist an die aktuellen Verbrauchsgewohnheiten angepasst worden. Nach der Indextheorie wird all-
gemein erwartet, dass die Beriicksichtigung neuerer Verbrauchsgewohnheiten zu einem Rickgang der berechneten
Teuerungsraten flihrt (Laspeyeres-Effekt). Im Durchschnitt des Jahres 2005 scheint dieser Effekt fir Mecklenburg-
Vorpommern (- 0,6%-Punkte) auch zu wirken; im Durchschnitt der Jahre 2006 (+/- 0 %-Punkte) und 2007 (+ 0,3 %-
Punkte) jedoch nicht bzw. es ist von der Wirkung auch anderer methodischer Anderungen auszugehen.
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- Eine neue EU-Verordnung zum harmonisierten Verbraucherpreisindex (HVPI) schreibt ab Januar 2008 zwingend neue
monatliche Erhebungszeitraume vor: Danach muss der monatliche Erhebungszeitraum mindestens eine Arbeitswoche
in der Monatsmitte umfassen. Fir Waren und Dienstleistungen mit bekanntermafBen starken und unregelmafigen Preis-
anderungen wird eine noch gréBere Zeitspanne vorgeschrieben. Da in Deutschland VPI und HVPI aus Daten der glei-
chen Preiserhebung gewonnen werden, wirkt diese HVPI-Verordnung vollstandig auf die Erhebungspraxis des VPI.

Anderungen der Erhebungspraxis betreffen insbesondere die Preiserhebungen bei Mineraldlprodukten (insbesondere
bei Kraftstoffen), bei Bekleidungsartikeln und bei Reisen.

Preise fir Kraftstoffe wurden in der Vergangenheit monatlich an einem bestimmten Stichtag erhoben. Nach der HVPI-
Verordnung wird die Erhebung der Kraftstoffpreise nunmehr auf einen Zeitraum von mindestens 8 Arbeitstagen um die
Monatsmitte gestreckt. Erwartet wird eine gewisse Glattung extremer Preisausschlage fiir die Zukunft, jedoch kein sys-
tematischer Einfluss auf das Indexniveau oder die Teuerungsraten.

Bei den Bekleidungsartikeln wurde sichergestellt, dass in den Monaten Februar und September die traditionellen Sai-
sonschlussverkaufszeiten (1. Woche im Monat) angemessen in die Preiserhebung einbezogen werden.

Im Bereich Reisen (Pauschalreisen, Personenbeférderung im Luftverkehr, Miete fur Ferienwohnungen und -h&user) soll
mittels verbesserter Abbildung der Preisausschlage in Zusammenhang mit beweglichen Feiertagen (Ostern, Pfingsten)
und den Ferienterminen in den Bundeslédndern sowie die zuséatzliche Erfassung von Nebensaisonzeiten im Dezember
(vor den Weihnachts- und Silvesterreisen) die Saisonfigur besser abgebildet werden.

- Erstmals in der Praxis der Preiserhebung wird eine explizite Gewichtung der unterschiedlichen Geschiftstypen in die
Berechnung des Verbraucherpreisindex eingefihrt, und zwar differenziert nach Bundesléndern und nach einzelnen Wa-
ren und Dienstleistungsgruppen. Dies ist eine wesentliche MaBnahme zur Verbesserung der Stichprobe der Verbrau-
cherpreisstatistik. Zentrale Quelle fur die Ableitung der Geschaftstypengewichtung ist die ,Jahreserhebung im Handel”
aus der amtlichen Einzelhandelsstatistik. Die ,monatlichen Erhebungen im Handel und im Gastgewerbe” ermdglichen ei-
ne Vorgabenaufteilung nach Bundeslandern. Ergénzend werden Informationen von Marktforschungsunternehmen, Insti-
tuten, Verbanden und selbstverstandlich die Vor-Ort-Kenntnisse der Statistischen Landesamter herangezogen.

Um die aktuellen Preisentwicklungen von den Auswirkungen verénderter Verbrauchsgewohnheiten oder methodischer Veran-
derungen trennen zu kénnen, ist nach der Umstellung auf das neue Basisjahr 2005 eine Riickrechnung der Ergebnisse bis Ja-
nuar 2005 vorgenommen worden.

Da Preisindizes haufig als BezugsgréBen fiir Wertsicherungsklauseln in Miet-, Pacht-, Uberlassungs- und anderen Vertragen
dienen, wird weiterhin darauf hingewiesen, dass seitens des Statistischen Amtes Mecklenburg-Vorpommern ab 2003 nur noch
der ,Verbraucherpreisindex fir alle privaten Haushalte“ zur Verfigung gestellt werden kann und empfohlen, diese Tatsache
beim Abschluss neuer Vertrage bzw. bei der Frage einer Umstellung bestehender Vertrage zu berlcksichtigen.

Eine rechtliche Beratung Uber die Gestaltung von Wertsicherungsklauseln in Vertragen kann vom Statistischen Amt nicht vor-
genommen werden, da es sich hier nicht um ein statistisches Problem, sondern um eine Ermessensfrage handelt, die von den
Vertragsparteien selbst zu entscheiden ist.

Das Statistische Bundesamt hat im Internet unter http://www.destatis.de ein interaktives Programm zur Verfligung gestellt, das -
ahnlich wie bei Steuerberatungsprogrammen - eine selbststandige Berechnung von Leistungsanpassungen bei vorhandenen
Wertsicherungsklauseln ermdglicht.

Messung von Indexverénderungen

Die Indexveranderung von einem Zeitpunkt zu einem anderen kann in Prozent oder in Punkten ausgedruckt werden. Die Index-
entwicklung nach Punkten ergibt sich als Differenz zwischen neuem und altem Indexstand. Das Ergebnis ist abhangig vom ge-
wahlten Basiszeitraum. So ergibt z. B. die Entwicklung des Verbraucherpreisindex fiir Mecklenburg-Vorpommern von Oktober
1996 bis September 2002

auf der Basis 1995 = 100: 108,4 - 101,7 = 6,7 Punkte und

auf der Basis 2000 = 100: 102,1 - 95,8 = 6,3 Punkte.

. . . . neuer Indexstand
Die Indexentwicklung in Prozent ergibt sich nach der Formel alter Indexstand x 100 - 100.

Das Ergebnis ist - bis auf Rundungsdifferenzen - fur alle Basisjahre gleich, denn:

108.4 _ 102,1 _
f077 X 100-100 =+66% bzw. 953 X 100 - 100 = + 6,6 %

Die nachfolgenden Tabellen liefern ausgewéhlite Daten der Verbraucherpreisstatistik flir Mecklenburg-Vorpom-
mern. Bei Rlickfragen wenden Sie sich bitte an den Fachbereich 440 des Statistischen Amtes Mecklenburg-Vor-
pommern. Hier beraten Sie gern:

Herr Dr. Dieter Gabka, Telefon 0385 588 56044
Frau Gabriele Koblin, Telefon 0385 588 56791.
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Il. Aktuelle Ergebnisse

Nachdem bereits im Januar der Verbraucherpreisindex den fur die Geldpolitik wichtigen Schwellenwert von 2 Prozent
Uberschritten hatte, stieg die Teuerungsrate im Februar 2011 gegeniiber dem Vorjahresmonat um 2,6 Prozent. Eine ho-
here Inflationsrate war zuletzt im Oktober 2008 mit 3,1 Prozent ermittelt worden. Der Gesamtindex zum Basisjahr 2005
(= 100) erhdhte sich damit im Februar 2011 auf 112,1 Prozent. Gegentber dem Vormonat Januar 2011 entwickelten sich
die Verbraucherpreise, im Gegensatz zum Jahresvergleich, mit einem Gesamtindex von + 0,5 Prozent eher moderat.

Wie auch schon in den vergangenen Monaten wurde die Teuerung im Februar maBgeblich durch den Preisauftrieb flr
Energie (+ 8,2 Prozent zum Vorjahresmonat) beeinflusst. So mussten die Verbraucher fir Kraftstoffe 10,2 Prozent mehr
als vor einem Jahr bezahlen, darunter fir Benzin 7,7 Prozent und flr Diesel 18,6 Prozent mehr. Der starkste Preisanstieg
wurde bei Heizél mit 27,8 Prozent registriert; bei Gas war er mit 0,4 Prozent gering.

Bei Strom (+ 5,2 Prozent) schlugen sich, wie schon bereits im Januar, die von den Versorgungsunternehmen fir den
Jahresbeginn angekindigten Preiserhéhungen nieder. Wird die Preisentwicklung bei Energie nicht berlicksichtigt, hatte
die Inflationsrate im Februar nur bei 1,9 Prozent gelegen.

Gleichfalls Gberdurchschnittlich stiegen die Preise fir Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke mit 5,1 Prozent im Jah-
resvergleich. Erheblich teurer war hier das Obst, fur das 19,4 Prozent mehr als im Februar 2010 ausgegeben werden
musste. Auch fir Gemise waren 9,2 Prozent mehr zu bezahlen.

Bei Bekleidung und Schuhen setzte sich mit einer Steigerung von 4,9 Prozent die Preisentwicklung des Vormonats fort.
Dampfend auf die Inflationsrate wirkte sich die Preisentwicklung bei Gebrauchsgitern aus. Ausgewahlte Produkte der

Unterhaltungselektronik verbilligten sich binnen Jahresfrist teils erheblich. So waren im Februar Digitalkameras um 16,8
Prozent, Notebooks und Fernseher um jeweils 12,1 Prozent glnstiger zu erwerben als im Februar 2010.

Entwicklung der Jahresteuerungsrate in Mecklenburg-Vorpommern

2005 =100
% 2009 2010 2011

5,0

4,5 —

4,0

3,5 1

3,0 —

2,5 —

2,0 4

1,5

1,0 —

0,5 —

0.0 &\&\ \A\\'\\ I \\\&\&\&\& &\&\ \'\\\\\\\\\\&\&\&\& &\&\ \\\\\\\\\\\&\&\&\‘
iRy K S D FFFFEF & IR S PP F P F PSR S P F P
F & N SENESRNENC O SEESENEAC O S &
Y« L O Y« 2& O Y« £ O

StatA MV, Statistischer Bericht M123 2011 02



1. Verbraucherpreisindex - Gesamtiibersicht

Verénderungen in Prozent
Index Wégungs- 2005 =100 Februar 2011
Indexgruppe anteil in gegeniiber
grupp Prozent Januar Februar Februar Januar
2011 2011 2010 2011
[CT=ET= T a1 0o L= PSRRI 100,000 111,5 112,1 + 2,6 + 0,5
Gliederung nach Hauptgruppen

Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke ............ccooeeiiiiiennneen. 10,355 120,1 121,5 + 5,1 + 12
Alkoholische Getranke, Tabakwaren.........ccccooeeeeeeeeieeeeeeeeeeeeeeeennn. 3,899 116,1 116,1 + 19 -
Bekleidung und SChuhe ...........ccocuiiiiiiiiiiic e 4,888 127,2 126,4 + 49 - 0,6
Wohnung, Wasser, Strom, Gas und andere Brennstoffe............... 30,800 109,5 109,7 + 23 + 0,2

Einrichtungsgegenstande (Mébel), Apparate, Geréate und Aus-

ristungen fiir den Haushalt sowie deren Instandhaltung............. 5,587 109,0 110,6 + 29 + 15
GesuNdneItSPIIEgE ....ccouviieiiii e 4,027 106,9 107,0 + 26 + 0,1
VEIKENT ... e et 13,190 115,9 116,1 + 38 + 0,2
NachrichtenUbermittiung ... 3,100 86,6 86,4 - 25 - 0,2
Freizeit, Unterhaltung und KUlUF............coooiiiiiieee e 11,568 105,4 107,3 + 04 + 1,8
BildUNGSWESEN......oeiiiiiiiiiiie e 0,740 118,2 116,8 + 20 - 1,2
Beherbergungs- und Gaststattendienstleistungen...............c......... 4,399 114,0 114,7 + 1,2 + 0,6

Andere Waren und Dienstleistungen (Kérperpflege, persénliche
Gebrauchsgegenstéande, Versicherungsleistungen,

GEDUNIEN U, AL) 1ottt 7,447 109,4 110,2 + 18 + 07
Wégungsschema
2005 =100

Andere Waren und )
Dienstleistungen Nahrungsmittel und
alkoholfreie Getranke

Beherbergungs- und Gast-

stattendienstleistungen X
Alkoholische Getranke,

Bildungswesen Tabakwaren

Freizeit, Unterhaltung Bekleidung und Schuhe

und Kultur

Nachrichtentbermittlung

Verkehr

Wohnungsmieten, Energie

Gesundheitspflege

Einrichtungsgegenstande
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2. Verbraucherpreisindex nach

absolute
Haupt
Einrichtungsgegen-
Nahrungs- _ Wohnung, stande (Mdbel),
Jahr Ggsamt- mittel und alkohgllsche Bekleidung Wasser, Apparate__, Geréte Gesund-
Monat index alkoholfreie Getranke, und Schuhe Strom, Gas ur_1_d Ausristungen heitspflege
= Tabakwaren und andere fur den Haushalt prieg
Getranke .
Brennstoffe sowie deren
Instandhaltung
2005

104,5 108,7 106,6 105,9 104,4 101,3 101,3

107,9 117,0 109,6 111,9 107,0 103,7 104,6

108,7 115,8 112,4 119,1 107,2 106,9 104,6

110,3 117,3 1147 124,0 107,8 108,8 105,2

2008 Januar........cccoceene 106,6 116,4 107,6 109,2 105,9 102,4 103,1
106,9 116,5 108,2 108,7 105,8 102,7 104,6

107,5 116,7 108,7 111,6 106,2 103,3 104,7

107,1 1171 109,2 112,0 106,3 102,9 104,2

107,9 117,7 109,5 111,3 106,9 103,3 104,3

108,2 117,6 110,0 110,0 107,3 103,6 104,6

108,9 117,9 110,2 106,7 107,7 104,0 104,6

August ....cooceeeiene 108,5 117,2 110,3 106,7 107,5 103,4 104,6
September .. 108,5 116,6 110,2 112,6 107,8 104,5 104,6
Oktober....... 108,6 116,8 110,2 117,7 108,0 104,5 105,3
November ... 108,1 116,5 110,4 118,6 107,7 104,6 105,3
Dezember............. 108,5 116,8 110,4 117,7 107,1 104,8 105,3
2009 107,7 117,4 110,5 114,6 107,5 104,9 103,8
108,3 117,5 110,6 115,1 107,7 105,6 104,0

108,2 1171 110,7 116,8 107,5 105,6 104,1

108,4 116,8 110,4 118,6 107,1 106,5 105,0

108,4 116,3 110,4 118,0 107,2 106,7 105,0

108,7 117,3 113,5 115,9 107,3 107,0 105,0

108,9 116,3 113,3 111,2 107,0 107,1 105,0

August ........ 109,3 114,8 113,6 17,7 107,3 108,0 104,9
September .. 109,0 1143 113,9 123,5 107,1 107,8 104,8
Oktober....... 109,1 113,9 113,9 126,7 107,0 108,1 104,8
November ... 109,0 1141 113,9 1247 107,2 107,8 104,5
Dezember............. 109,8 114,3 113,9 125,8 107,0 107,8 104,5
2010 Januar........cccocene 109,1 115,9 114,0 121,2 107,3 107,9 104,7
Februar-................ 109,3 115,6 113,9 120,5 107,2 107,5 104,3
109,8 116,8 113,8 123,3 107,4 108,2 104,2

109,8 117,5 113,6 123,2 107,9 108,6 104,1
Mai.....coooeiieeniens 110,0 117,2 113,7 122,3 108,0 108,5 104,2
JUNice 109,9 117,7 113,5 119,6 107,9 108,4 104,8
Juli........... 110,4 118,0 113,8 116,8 107,8 108,8 105,6
August ........ 110,5 117,3 115,7 118,0 107,9 108,6 105,6
September .. 110,7 1171 116,0 129,3 107,9 109,7 106,0
Oktober....... 110,7 1171 116,1 131,1 108,1 109,0 106,1
November ... 110,8 118,3 116,1 132,0 108,1 110,2 106,2
Dezember............. 112,0 119,1 115,6 130,9 108,6 110,3 106,3
2011 Januar........cccocene 111,5 120,1 116,1 127,2 109,5 109,0 106,9
Februar-.... 1121 121,5 116,1 126,4 109,7 110,6 107,0

November.............
Dezember.............
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Hauptgruppen (mittelfristige Ubersicht)

Werte
gruppen
andere Waren und
Dienstleistungen
o ) (Korperpflege,
Verkehr Nachrichten- Unlt:t;?tileltlhng Bildungs- E:dhggsggﬂgi- personliche Ge- Janr
Ubermittlung wesen . : brauchsgegen- Monat
und Kultur dienstleistungen N .
stande, Versiche-
rungsleistungen,
Gebiihren u. A.)
=100
106,8 94,9 100,7 107,3 106,0 105,4 2007
111,2 91,8 103,8 107,8 110,3 106,9 2008
109,0 89,8 106,2 109,1 113,7 108,2 2009
113,5 88,0 106,5 114,7 114,8 109,1 2010
2011
109,7 93,3 101,3 108,4 107,0 106,5 2008 Januar
109,4 92,9 103,4 108,4 108,2 106,8 Februar
111,0 92,7 103,7 107,7 108,4 106,9 Mérz
110,5 92,6 100,5 107,7 107,1 106,9 April
112,6 92,2 102,1 107,7 109,2 107,3 Mai
113,8 91,7 102,1 107,7 110,4 107,4 Juni
115,0 91,6 105,4 107,7 113,7 106,7 Juli
112,8 91,1 105,8 107,7 114,2 106,7 August
112,9 90,9 104,2 107,7 110,4 106,7 September
111,6 90,8 103,6 107,7 109,8 106,9 Oktober
108,2 90,8 104,2 107,7 109,5 106,8 November
106,5 90,6 109,0 107,7 115,1 107,0 Dezember
105,8 90,5 104,4 108,1 110,2 107,4 2009 Januar
106,9 90,2 106,7 107,8 111,8 107,7 Februar
107,0 90,1 106,0 107,8 110,8 107,8 Mérz
107,7 90,1 105,7 108,4 111,6 108,0 April
108,5 89,9 104,7 109,3 112,9 108,1 Mai
109,5 89,8 104,6 109,3 114,7 108,0 Juni
109,7 89,7 107,9 109,8 118,2 108,1 Juli
110,6 89,6 108,0 109,8 117,5 108,3 August
110,4 89,5 106,0 109,8 113,7 108,4 September
109,9 89,5 105,7 109,8 113,3 109,2 Oktober
111,1 89,1 105,2 109,8 111,5 108,8 November
111,2 89,0 109,2 109,8 117,6 109,0 Dezember
111,9 88,8 104,0 110,7 112,9 108,3 2010 Januar
111,8 88,6 106,9 114,5 113,3 108,3 Februar
112,6 88,5 107,4 115,0 113,2 108,3 Marz
113,8 88,5 104,2 115,0 111,9 108,9 April
113,9 88,3 105,2 115,2 114,0 109,1 Mai
113,8 88,0 104,9 115,2 115,5 109,0 Juni
114,2 88,2 108,3 115,2 118,6 109,3 Juli
113,8 88,0 108,7 115,2 118,3 109,7 August
113,5 87,7 106,5 115,2 114,8 109,7 September
113,6 87,4 106,3 115,2 113,8 109,7 Oktober
113,7 87,2 105,3 115,2 112,9 109,5 November
115,2 86,8 110,2 115,3 118,8 109,6 Dezember
115,9 86,6 105,4 118,2 114,0 109,4 2011 Januar
116,1 86,4 107,3 116,8 114,7 110,2 Februar
Marz
April
Mai
Juni
Juli
August
September
Oktober
November
Dezember
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3. Verbraucherpreisindex nach

Veranderung gegeniiber dem

Haupt
Einrichtungsgegen-
Nahrungs- _ Wohnung, stande (Mdbel),
Jahr G.e samt- mittel und alkohqllsche Bekleidung Wasser, Apparate__, Geréte Gesund-
Monat index alkoholfreie Getranke, und Schuhe Strom, Gas ur_1_d Ausristungen heitspflege
- Tabakwaren und andere fur den Haushalt ptieg
Getranke .
Brennstoffe sowie deren
Instandhaltung
in Pro

+ 3,0 + 6,1 + 3,2 + 4,6 + 2,0 + 1,2 + 2,2

+ 3,3 + 7,6 + 2,8 + 5,7 + 2,5 + 2,4 + 3,3

+ 0,7 - 1,0 + 2,6 + 6,4 + 0,2 + 2,1 0

+ 1,5 + 1,3 + 2,0 + 4.1 + 0,6 + 1,8 + 0,6

2008 Januar........c...c... + 3,6 + 10,4 + 1,3 + 59 + 2,2 + 1,8 + 31
+ 3,6 + 9,9 + 1,8 + 7.1 + 1,9 + 2,1 + 44

+ 3,9 + 10,3 + 2,3 + 7,0 + 2,2 + 2,3 + 43

+ 3,1 + 8,7 + 2,7 + 6,2 + 2,1 + 1,4 + 34

+ 3,8 + 9,6 + 3,2 + 5,6 + 2,8 + 2,4 + 3,5

+ 41 + 9,0 + 3,3 + 5,2 + 3,0 + 3,4 + 3,8

+ 4,0 + 8,6 + 3,6 + 3,8 + 3,3 + 2,4 + 2,6

August ................. + 3,7 + 7,8 + 3,6 + 59 + 3,1 + 2,0 + 2,6
September .. + 3,4 + 7,0 + 32 + 43 + 3,2 + 3,0 + 25
Oktober....... + 31 + 5,0 + 3,1 + 6,1 + 3,0 + 2,7 + 3,1
November ... + 2,2 + 3,2 + 2,9 + 59 + 2,2 + 2,2 + 2,9
Dezember-............. + 1,6 + 2,5 + 2,8 + 52 + 1,6 + 2,7 + 29
2009 + 1,0 + 0,9 + 2,7 + 4,9 + 1,5 + 2,4 + 0,7
+ 1,3 + 0,9 + 2,2 + 5,9 + 1,8 + 2,8 - 0,6

+ 0,7 + 0,3 + 1,8 + 4,7 + 1,2 + 2,2 - 0,6

+ 12 - 0,3 + 1,1 + 59 + 0,8 + 3,5 + 0,8

+ 0,5 - 1,2 + 0,8 + 6,0 + 0,3 + 3,3 + 0,7

+ 0,5 0,3 + 3,2 + 54 0 + 3,3 + 04

0 - 1,4 + 28 + 42 - 0,6 + 3,0 + 04

August ........ + 07 - 2,0 + 3,0 + 10,3 - 0,3 + 4.4 + 0,3
September .. + 05 - 2,0 + 34 + 97 - 0,6 + 3,2 + 0,2
Oktober....... + 05 - 2,5 + 34 + 76 - 0,9 + 3,4 - 05
November ... + 0,8 - 2,1 + 32 + 5,1 - 0,5 + 3,1 - 08
Dezember-............. + 1,2 - 2,1 + 3,2 + 6,9 - 0,1 + 2,9 - 08
2010 Januar........c...o... + 1,3 - 1,3 + 32 + 58 - 0,2 + 2,9 + 0,9
+ 0,9 - 1,6 + 3,0 + 4,7 - 0,5 + 1,8 + 0,3

+ 15 - 0,3 + 28 + 5,6 - 0,1 + 2,5 + 0,1

+ 1,3 + 0,6 + 2,9 + 3,9 + 0,7 + 2,0 - 0,9

+ 1,5 + 0,8 + 3,0 + 3,6 + 0,7 + 1,7 - 0,8

+ 11 + 0,3 0 + 3,2 + 0,6 + 1,3 - 02

+ 1,4 + 1,5 + 04 + 5,0 + 0,7 + 1,6 + 0,6

........ + 11 + 2,2 + 1,8 + 0,3 + 0,6 + 0,6 + 0,7
September .. + 1,6 + 2,4 + 1,8 + 4,7 + 0,7 + 1,8 + 1,1
Oktober....... + 1,5 + 2,8 + 1,9 + 3,5 + 1,0 + 0,8 + 1,2
November ... + 17 + 3,7 + 1,9 + 59 + 0,8 + 2,2 + 1,6
Dezember............. + 2,0 + 4,2 + 1,5 + 41 + 1,5 + 2,3 + 1,7
2011 Januar........c...o.... + 2.2 + 3,6 + 1,8 + 5,0 + 2,1 + 1,0 + 21
Februar.... + 2,6 + 5,1 + 1,9 + 4,9 + 2,3 + 2,9 + 2,6

November.............
Dezember.............
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Hauptgruppen (mittelfristige Ubersicht)

Vorjahr bzw. gleichen Vorjahresmonat

gruppen
andere Waren und
Dienstleistungen
o _ (Korperpflege,
Verkehr Nachrichten- Unlt:t;?t;ﬁtlhng Bildungs- E:dhggstggﬁgi- persnliche Ge- Jahr
Ubermittlung wesen ; . brauchsgegen- Monat
und Kultur dienstleistungen N .
sténde, Versiche-
rungsleistungen,
Gebiihren u. A.)
zent
+ 4,4 - 1,1 + 1,1 + 3,8 + 4,3 + 41 2007
+ 41 - 3,3 + 3,1 + 0,5 + 41 + 1,4 2008
- 2,0 - 2,2 + 2,3 + 1,2 + 3,1 + 1,2 2009
+ 41 - 2,0 + 0,3 + 51 + 1,0 + 0,8 2010
2011
+ 5,3 - 29 + 29 + 21 + 3,8 + 1,8 2008 Januar
+ 5,2 - 3,0 + 2,7 + 1,5 + 3,8 + 1,9 Februar
+ 5,2 - 3,2 + 3,7 + 0,8 + 5,0 + 1,7 Marz
+ 41 - 3,2 + 11 + 0,1 + 3,2 + 1,4 April
+ 5,4 - 3,6 + 3,0 + 0,1 + 4,0 + 2,0 Mai
+ 6,7 - 3,6 + 3,5 + 0,1 + 4,5 + 2,1 Juni
+ 7,3 - 3,3 + 2,8 + 0,1 + 3,4 + 1,3 Juli
+ 5,0 - 3,6 + 3,6 + 0,1 + 4,2 + 1,0 August
+ 4,8 - 3,7 + 3,1 + 0,1 + 3,7 + 0,9 September
+ 3,5 - 3,5 + 3,1 + 0,1 + 4,3 + 0,9 Oktober
- 0,8 - 3,2 + 4,2 + 0,1 + 4,4 + 0,8 November
- 1,9 - 3,3 + 2,7 + 0,1 + 3,5 + 0,8 Dezember
- 3,6 - 3,0 + 3,1 - 0,3 + 3,0 + 0,8 2009 Januar
- 2,3 - 2,9 + 3,2 - 0,6 + 3,3 + 0,8 Februar
- 3,6 - 2,8 + 2,2 + 0,1 + 2,2 + 0,8 Marz
- 2,5 - 2,7 + 5,2 + 0,6 + 4,2 + 1,0 April
- 3,6 - 2,5 + 2,5 + 1,5 + 3,4 + 0,7 Mai
- 3,8 - 2,1 + 2,4 + 1,5 + 3,9 + 0,6 Juni
- 4,6 - 2,1 + 2,4 + 1,9 + 4,0 + 1,3 Juli
- 2,0 - 1,6 + 2,1 + 1,9 + 2,9 + 1,56 August
- 2,2 - 1,5 + 1,7 + 1,9 + 3,0 + 1,6 September
- 1,5 - 1,4 + 2,0 + 1,9 + 3,2 + 2,2 Oktober
+ 2,7 - 1,9 + 1,0 + 1,9 + 1,8 + 1,9 November
+ 4.4 - 1,8 + 0,2 + 1,9 + 2,2 + 1,9 Dezember
+ 5,8 - 1,9 - 0,4 + 2,4 + 2,5 + 0,8 2010 Januar
+ 4,6 - 1,8 + 0,2 + 6,2 + 1,3 + 0,6 Februar
+ 5,2 - 1,8 + 1,3 + 6,7 + 2,2 + 0,5 Marz
+ 5,7 - 1,8 - 1,4 + 6,1 + 0,3 + 0,8 April
+ 5,0 - 1,8 + 0,5 + 5,4 + 1,0 + 0,9 Mai
+ 3,9 2,0 + 0,3 + 5,4 + 0,7 + 0,9 Juni
+ 41 + 1,7 + 0,4 + 4,9 + 0,3 + 1,1 Juli
+ 2,9 - 1,8 + 0,6 + 4,9 + 0,7 + 1,3 August
+ 2,8 - 2,0 + 0,5 + 4,9 + 1,0 + 1,2 September
+ 3,4 - 2,3 + 0,6 + 4,9 + 0,4 + 0,5 Oktober
+ 2,3 - 2,1 + 0,1 + 4,9 + 1,3 + 0,6 November
+ 3,6 - 2,5 + 0,9 + 5,0 + 1,0 + 0,6 Dezember
+ 3,6 - 2,5 + 1,3 + 6,8 + 1,0 + 1,0 2011 Januar
+ 3,8 - 2,5 + 0,4 + 2,0 + 1,2 + 1,8 Februar
Méarz
April
Mai
Juni
Juli
August
September
Oktober
November
Dezember
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4. Preisindizes im Zusammenhang mit Wohnen

Veranderungen in Prozent
Index Wégu.ngs- 2005 =100 Februar__2011
Indexgruppe I?’r::)ezltle;:: Januar Februar Februri\;re genubeJranuar
2011 2011 2010 2011

Wohnungsmieten (einschlieBlich Nebenkosten)............ccceeveen. 23,634 103,4 103,5 + 1,0 + 0,1
Wohnungsnettomieten...........coccuviiiiiiiiiiiiiii e 20,330 102,8 102,9 + 0,8 + 0,1
Wohnungsnebenkosten ... 3,304 107,7 107,3 + 22 - 04
WaSSEIVEIrSOIQUNG . c..cuuueereeeeeeeiirreeeeeesesinneeeeeesssnreeeeeessanneeeeas 1,109 1121 111,6 + 0,5 - 04
MUNADTURT ..o 0,684 98,5 97,5 + 1,6 - 1,0
ADWASSEIrEeNtSOIGUNG ....evvveeeeeiaiiiireeee e e et e e e e e s e e e e e e 0,935 110,9 110,9 + 55 -
Dienstleistungen in Zusammenhang mit der Wohnung a. n. g. 0,576 105,0 104,6 + 0,8 - 04
Strom, Gas und andere Brennstoffe ...........ccccccoeeeieiiiieiiiiennnen. 5,982 130,7 131,8 + 72 + 0,8
SHOM ... 2,461 131,1 132,0 + 52 + 07
GBS ettt et 1,285 123,9 123,9 + 04 -
HEIZOI ...t 0,921 140,2 143,4 + 27,8 + 23
feste Brennstoffe...........uuvvuvererereriiiiiiiiereeiiiireeieeveeveeasarereneeees 0,079 172,8 179,4 + 33 + 3,8
Zentralheizung, Fernwérme u. A e 1,236 126,9 127,9 + 43 + 0,8
RegelméaBige Instandhaltung und Reparatur der Wohnung ........ 1,184 123,5 123,0 + 17 - 04

Entwicklung ausgewaéhlter Preisindizes im Zusammenhang mit Wohnen

2005 =100

Index

190 —
180 —
170 —
160 —

150 —|
141,8 1434

140
132,0

123,9

130

1254 1240 1242

120 —

110 —

100 —

90 4

80 4

70 —

60 —

50 —

Jahresdurchschnitt Jahresdurchschnitt Februar
2010 2011 2011

I Strom [ ] Gas [ ] Heizsl
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Noch: 4. Preisindizes im Zusammenhang mit Wohnen

mittelfristige Ubersicht

Wohnungsnebenkosten
Wohnungs- darunter s
Jahr ; . Strom Gas Heizdl
Monat nettomiete | insgesamt Wasser- Mullabfuhr | Abwasser
versorgung
2005 = 100

100,5 105,4 106,7 102,1 106,3 113,1 122,3 112,1

101,1 103,7 106,7 95,3 107,4 117,5 133,7 146,1

101,9 103,6 107,8 94,9 106,9 124,6 135,4 100,3

102,4 104,9 111,0 95,7 105,1 1254 124,0 124,2

2008 101,0 105,5 106,7 100,6 107,4 116,6 125,3 133,9

101,0 104,5 106,7 95,8 107,4 116,6 125,9 131,1

101,0 103,8 106,7 95,8 107,4 1171 125,9 142,3

101,0 103,8 106,7 95,8 107,4 1171 126,2 144,8

101,0 103,8 106,7 95,8 107,4 1171 126,9 163,3

101,0 103,8 106,7 95,8 107,4 117,5 126,9 172,0

101,0 103,8 106,7 95,8 107,4 117,5 1271 178,7

101,0 103,5 106,7 94,4 107,4 117,5 134,9 159,8

September ................. 101,0 103,5 106,7 94,4 107,4 118,3 140,9 154,3

Oktober.......ccccveeueee. 101,5 102,9 106,7 92,9 107,4 118,3 1471 143,4

November ... 101,5 103,0 106,7 93,4 107,4 118,3 1471 127,5

Dezember 101,5 103,0 106,7 93,4 107,4 118,6 150,5 101,8

2009 101,6 103,4 107,8 94,9 106,9 121,8 150,1 101,9

101,6 103,4 107,8 94,9 106,9 1251 149,0 94,8

101,7 103,4 107,8 94,9 106,9 1251 149,0 86,8

101,7 103,4 107,8 94,9 106,9 124,8 136,7 95,0

101,9 103,7 107,8 94,9 106,9 1248 134,5 94,7

101,9 103,7 107,8 94,9 106,9 124,8 132,9 102,0

102,0 103,7 107,8 94,9 106,9 124,8 130,9 98,1

August ........ 102,0 103,7 107,8 94,9 106,9 124,8 130,9 106,9

September .. 101,9 103,7 107,8 94,9 106,9 124,8 130,9 103,5

Oktober....... 102,1 103,7 107,8 94,9 106,9 124,8 128,1 102,3

November ... 102,1 103,7 107,8 94,9 106,9 124,8 126,2 109,3

Dezember-.................. 102,1 103,7 107,8 94,9 106,9 124,8 125,7 107,7

2010 Januar.......cccccoeeiiinnes 102,1 104,2 110,8 92,6 105,1 125,5 123,6 116,0

Februar-.... 102,1 105,0 111,0 96,0 105,1 125,5 123,4 112,2

a 102,2 105,0 111,0 96,0 105,1 125,2 123,3 118,0

102,4 105,0 111,0 96,0 105,1 125,2 123,5 127,0

102,4 105,0 111,0 96,0 105,1 125,2 123,6 130,2

102,4 105,0 111,0 96,0 105,1 125,2 123,6 126,6

102,4 105,0 111,0 96,0 105,1 125,2 1241 123,9

August ........ 102,4 105,0 111,0 96,0 105,1 125,2 124,2 124,7

September 102,4 105,0 111,0 96,0 105,1 125,2 124,2 124,8

Oktober....... 102,5 105,0 111,0 96,0 105,1 125,2 124,7 126,5

November ... 102,5 105,0 111,0 96,0 105,1 125,2 124,7 125,7

Dezember 102,7 105,0 111,0 96,0 105,1 126,5 124,7 134,3

2011 Januar.........ccoceeeeen. 102,8 107,7 112,1 98,5 110,9 131,1 123,9 140,2

Februar-.... 102,9 107,3 111,6 97,5 110,9 132,0 123,9 143,4

August ........
September ..

Oktober.......ccccceeunnnn.
November.................
Dezember..................
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5. Preisindizes der Hauptgruppe Nahrungsmittel und alkoholfreie Getréanke

Veranderungen in Prozent
g Wagungs- 2005 =100 Februar__2b011
grupp Prozent Januar Februar Februar Januar
2011 2011 2010 2011
Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke ...........ccccccoceeniiiieennne. 10,355 120,1 121,5 + 51 + 1,2
Brot und GetreideerzeugniSse ..........ceeveerieenieeieenieenee e 1,644 120,3 120,5 + 2,6 + 0,2
darunter
Roggen- oder MiSChDIOL..........coooiiiiiiieieee s 0,161 120,5 120,6 + 71 + 0,1
Brétchen 0,356 128,5 128,7 + 25 + 0,2
MENL.... . e 0,002 117,0 118,5 - 17 + 1,3
Fleisch, FIEISCAWArEN ...........uuuuiiieiiiiiiieieiiiiiiieieieeeeeeeeeeeeenees 2,154 117,5 117,8 + 1,2 + 0,3
darunter
Rindfleisch zum Schmoren bzw. Braten............cccccooecvieeenenn. 0,105 112,0 111,9 + 0,9 - 01
Schweinekotelett oder -schnitzel...........ccccceeevciiiiee e, 0,102 1104 107,0 - 09 - 31
DAUBIWUISE ...t e e e e e 0,235 101,8 101,9 - 24 + 0,1
WurstaufsChnitt ..........cccvveeiieiiice e 0,143 111,9 112,5 - 47 + 05
Fische, FISCAWAIeN...........ouvviiiiiiiiiiiiiieiiiiieeee e 0,311 133,3 134,4 + 3,6 + 0,8
FrisCher FISCh ........uviiiiiieceee e 0,075 139,0 138,8 + 24 - 0,1
FISChKONSEIVE....cccoieieeeeeeeeee e, 0,045 112,9 111,7 - 1,5 - 1,1
Molkereiprodukte und Eier ..........cccooiiiiiiii e 1,444 118,5 118,6 + 3,6 + 0,1
darunter
H-MIICH <.t 0,149 105,9 106,0 + 23 + 0,1
SCNNIKASE ....veeeeeiieeee e 0,222 121,6 119,9 + 4,2 - 14
= USRS 0,133 136,5 136,3 + 3,7 - 0,1
Speisefette UNd —0le..........cooiiiiieiiiiiecieeee e 0,255 126,5 133,3 + 10,9 + 54
darunter
[T (= PSSR 0,123 135,0 135,9 + 16,7 + 07
[ ] USSR 0,923 121,8 129,5 + 19,4 + 6,3
darunter
TafelAPTEL.....eeiiie e 0,275 116,7 124,2 + 16,4 + 6,4
BANANEN .....oeiii e 0,112 96,2 108,3 + 21,1 + 12,6
Gemuse (einschl. Kartoffeln und Knollengewachse).................... 1,060 141,3 143,7 + 92 + 17
darunter
SpeisekartoffelNn ........cooueiiiiiiie 0,110 200,4 229,3 + 41,3 + 14,4
TOMALEN e e 0,128 127,4 122,7 + 28 - 37
Kopf- oder Eisbergsalat............c.ccocviiiiiiiiiiiiiiicieeeeees 0,064 118,0 115,5 - 24 - 2,1
Zucker, Marmelade, Konfitlire, Honig, Sirup und StiBwaren ....... 0,770 112,2 111,3 - 01 - 08
darunter
0,059 75,0 74,3 - 6,7 - 09
0,133 120,0 118,0 - 01 - 17
0,044 113,7 113,1 - - 05
Nahrungsmittel @. N. g. ..eeeeeriii e 0,438 111,4 110,4 + 05 - 09
Kaffee, Tee, KaKaO...........uuuuruiiiiiiiiiiiiriiiiiieieieviieeveveiaaeaevaesaeeenee 0,395 108,1 111,5 + 49 + 3,1
darunter
Bohnenkaffee...........cccco oo 0,217 111,7 116,5 + 8,6 + 4,3
Mineralwasser, Safte, Limonaden.............cccceeeecieeeee e 0,961 112,6 113,3 + 71 + 0,6
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Noch: 5. Preisindizes der Hauptgruppe Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke

mittelfristige Ubersicht

Nahrungsmittel

el vt darunter Alkoholfrei
mittel un - - oholfreie
'\;Ilahr alkoholfreie | insgesamt Brot gnd FI.e|sch, Molkerei- . Getranke
onat Getranke Getreide- | Fleischwa- | produkte Obst Gemuse
erzeugnisse ren und Eier
2005 = 100
108,7 109,0 107,8 107,4 107,6 107,8 123,1 106,5
117,0 117,8 117,7 114,2 125,1 1171 1249 111,6
115,8 117,0 118,8 117,5 115,5 111,6 122,7 108,5
117,3 118,9 118,0 116,7 116,0 116,1 133,7 106,9
2008 Januar........cccoeeeeneeenns 116,4 117,0 115,1 1121 127,3 117,4 128,7 112,0
116,5 1171 116,8 111,4 128,7 118,1 123,2 112,7
116,7 117,3 117,3 112,4 128,6 116,8 123,4 113,1
1171 117,7 117,6 111,7 129,7 116,7 126,2 113,7
117,7 118,5 117,6 113,0 123,4 118,9 135,9 112,8
117,6 118,3 117,3 113,5 124,4 122,4 129,1 112,9
117,9 118,7 117,9 112,9 125,1 124,8 127,6 112,0
August ........occeeeeennn. 117,2 118,1 117,8 114,9 124,3 121,6 120,8 1111
September 116,6 117,6 118,2 115,3 125,3 113,6 120,0 110,3
Oktober....... 116,8 117,7 118,5 116,8 124,4 109,8 121,3 110,7
November ... 116,5 117,6 119,2 118,0 122,1 110,7 118,7 109,4
Dezember-.................. 116,8 118,0 119,5 117,9 118,3 114,3 124,4 108,2
2009 Januar.......cccoooviiines 117,4 118,8 119,6 118,1 118,4 113,5 131,2 108,3
Februar.......cccccccoenee 117,5 118,7 119,1 118,0 118,4 1114 134,5 109,5
1171 118,2 118,9 118,1 117,9 111,5 130,6 109,8
116,8 118,0 118,9 1171 118,0 109,8 131,5 108,6
116,3 117,3 118,8 117,9 115,7 110,2 126,5 109,4
117,3 118,4 118,7 117,4 114,6 122,8 127,6 110,2
116,3 117,3 118,3 116,9 114,4 116,7 123,7 109,6
............. 114,8 115,6 118,5 117,5 1141 108,2 116,0 109,6
September-................. 114,3 115,2 118,8 117,0 113,4 107,5 114,6 108,8
Oktober......cccocveveens 113,9 114,8 119,3 1171 112,6 106,4 112,6 107,6
November .................. 1141 115,4 118,8 117,3 113,8 107,5 1131 105,1
Dezember.................. 114,3 115,7 118,1 117,0 114,6 113,3 111,0 105,5
2010 Januar.......cococoviinnes 115,9 117,4 118,1 116,3 114,4 113,2 127,6 106,0
Februar-.... 115,6 1171 117,4 116,4 114,5 108,5 131,6 105,9
Mérz......... 116,8 118,4 117,5 116,8 114,6 107,6 142,3 105,7
April ......... 117,5 119,3 117,4 116,2 114,6 116,5 143,3 105,6
Mai.....coieieenieieeee 117,2 118,8 117,5 116,6 115,2 116,8 135,5 106,3
JUNILceee 17,7 119,6 117,4 116,7 116,5 121,2 134,6 105,1
Juli....c.e 118,0 119,9 118,0 116,1 116,5 120,8 138,0 105,0
August ........ 117,3 119,0 117,9 116,2 116,8 117,6 131,8 105,9
September 1171 118,5 117,7 116,6 116,4 113,2 130,5 107,7
Oktober....... 1171 118,3 118,3 117,0 117,5 114,3 126,0 109,1
November ... 118,3 119,6 119,0 117,4 117,2 119,7 130,1 109,6
Dezember 119,1 120,3 119,3 117,8 117,9 123,5 132,6 1111
2011 Januar........cccoeeeneeenns 120,1 121,5 120,3 117,5 118,5 121,8 141,3 111,3
Februar-.... 121,5 122,8 120,5 117,8 118,6 129,5 143,7 112,8
Marz.........
April .........
Mai....ccoooiiiiiiiis
JUNic,
Juli...........
August
September.................
Oktober......cccocveveens
November ...

Dezember
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6. Sonderberechnungen

Veranderungen in Prozent
Index Wagungs- 2005 =100 Februar 2011
Indexgruppe anteil in gegeniiber
grupp Prozent Januar Februar Februar Januar
2011 2011 2010 2011
Sonderzusammenfassungen

Gesamtindex ohne saisonabhéngige Nahrungsmittel.................... 98,309 1111 111,6 + 23 + 05
Saisonabhangige Nahrungsmittel............coceeieiiiiiiinieee 1,691 133,9 139,8 + 14,9 + 44
Gesamtindex ohne saisonabhéngige Waren............cccocceeeiieeenns 96,710 110,6 1111 + 2.2 + 05
Saisonabhangige Waren..........cocceiiiiiiiiieeiiec e 3,290 139,0 142,9 + 13,7 + 28
Gesamtindex ohne saisonabhangige Waren und Dienstleistungen 93,673 110,8 111,1 + 22 + 03
Saisonabhangige Waren und Dienstleistungen............ccccooceeenne 6,327 121,6 1271 + 75 + 45
Gesamtindex ohne Heizdl und Kraftstoffe ............cccocveviiiinenns 95,542 110,9 111,5 + 21 + 05
Heizdl und Kraftstoffe...........ooooieiiiiiii 4,458 125,1 125,8 + 13,8 + 0,6
Gesamtindex ohne Haushaltsenergie .........ccccccoeviieeiniieeiieee e, 94,018 110,3 110,9 + 23 + 05

Gesamtindex ohne Wohnungsnettomieten und
Wohnungsnebenkosten.............oooiiiiiieiiiiice e 76,366 114,0 114,8 + 3,1 + 0,7

Gliederung nach Waren und Dienstleistungen

L ATz 1= o TR UPT SRR 49,300 116,6 117,2 + 3,9 + 05
VerbrauChSQUEET.........uiiiiiiiee e 30,511 121,3 122,0 + 4,6 + 0,6
Gebrauchsguter mit mittlerer Lebensdauer..............cccoovcveeennen. 9,524 119,2 119,0 + 39 - 02
langlebige GebrauchsgUter..............ccociiiiiiiiiiiiiii s 9,265 98,5 99,5 + 1,0 + 1,0

Dienstleistungen (einschlieBlich Wohnungsnettomieten)............... 50,700 106,6 107,2 + 1,2 + 0,6
Wohnungsnettomieten.............eveviiiiiiiiieeee e 20,330 102,8 102,9 + 0,8 + 0,1

Kraftfahrer-Preisindex

Kraftfahrzeuganschaffung und -unterhaltung insgesamt................ 12,239 113,9 114,0 + 3,6 + 0,1
KraftWagen .......c.eeeiii e 3,628 106,4 106,5 + 0,2 + 0,1
MOTOITATET . ...ttt 0,123 114,4 114,2 + 19 - 02
KraftStoffe......coeieiiiecrieee e 3,537 1211 121,2 + 10,2 + 0,1
Ersatzteile, Zubehdr, Pflegemittel ...........cocceviiiiiiiiiiiniiiiee, 0,706 114,0 112,8 - 34 - 1,1
Reparaturen, Inspektionen, Wagenwasche .............ccccoeeivneeeenn. 2,242 1211 121,2 + 3,8 + 0,1
GarageNMIEBL.......eii et 0,250 104,5 104,5 - -
Fahrschule, Filhrerscheingeblhr ..., 0,150 115,4 115,6 + 1,0 + 0,2
Kraftfahrzeugversicherung...........ccccoovueeeiniieeiiiie e 0,953 106,9 108,3 + 07 + 1,3
KraftfahrzeugSteUET ...........ooiiiiiiiic e 0,650 104,5 104,5 - -

Administrierte Preise
Gesamtindex ohne administrierte Preise...........ccccoovveviiiiinnenns 79,242 111,7 112,4 + 27 + 06
Administrierte Preise.........cooooi oo 20,758 110,9 1111 + 2,2 + 0,2
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