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Editorial

Heute senden wir Ihnen die erste Online-Ausgabe unseres Newsletters
['em vau] kompakt.

So kénnen wir Ihnen noch schneller und einfacher die wichtigsten Informationen
rund um die Arbeit des Landesmarketings sowie Wissenswertes und Aktuelles

zu Themen, Projekten und Kampagnen des Landes mitteilen.

Wie gewohnt wird der Newsletter auch weiterhin als pdf-Dokument

auf unserer Internetseite zur Verfugung stehen.

Viel Spal} beim Lesen wiinscht Ihnen
Bernhard Gléass
Landesmarketing MV
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Um aktuell und zielgerichtet informieren zu kénnen, wird das Landesmarketing
in diesem Jahr verstarkt auf webbasierte Kommunikation setzen.

Deshalb riicken die zentralen Internetseiten www.mv-tut-gut.de

und www.studieren-mit-meerwert.de in der Kommunikation weiter

in den Mittelpunkt.
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Wissenskarawane -
Schiiler diirstet es
nach Wissen

"Weihnachten war schon...
und jetzt sollten

Sie sich mal ein bisschen
Erholung gonnen!"

17. Forum
Lokaljournalismus
in Schwerin

wisseEnz Seit Mai 2008 ist die Plattform der Hoch-
PESER b L schulkampagne
, die sich an ein jugendliches
L. n weEnoEN FORBCHER Publikum richtet, online. Das norddeut-
A~ sche Bundesland will so das Studium in
< Mecklenburg-Vorpommern populdrer ma-
| _ ' chen. Neben der Rekrutierung von Studi-
L’ h’ o = enanfangern aus anderen Bundeslandern
gilt es mehr einheimische Schiilerinnen
und Schiiler fiir ein Studium in MV zu gewinnen. Die Wissenskarawane bietet hier
einen hervorragenden Ansatz und wird daher vom Landesmarketing unterstitzt.

-

Seit 2006, und damit bereits zum vierten Mal, informierte die Wissenkarawane im
Januar hautnah tber Ausbildungs- und Arbeitsmoglichkeiten an wissenschaftli-
chen Einrichtungen in Mecklenburg-Vorpommern. Neben Forschungseinrichtun-
gen und Technologiezentren 6ffneten auch verschiedene Jungunternehmen den
15- bis 18jahrigen, naturwissenschaftlich besonders interessierten Teilnehmern
ihre Turen, um berufliche Perspektiven direkt erlebbar zu machen. Die Wissens-
karawane endete mit der,Wissensgala” am Max-Planck-Institut fir demografische
Forschung in Rostock. Die wiederum stellte zugleich den Auftakt fir das Rostocker
Wissenschaftsjahr 2009 dar: Gewiirzt mit "explosivem" Humor der Comedy-Gruppe
"Physikanten" zeigte der Verein [Rostock denkt 365°] vor rund 250 Rostocker Wis-
senschaftlern, Unternehmern, Politikern und Medienvertretern, welche Aktivitdten
die Hansestadter und ihre Gaste in diesem Jahr konkret erwarten dirfen.

Mit dieser Empfehlung — nachzulesen im
Zentrum Hamburgs auf 120 GroB3flachen-
plakaten der Firma Stroer — nutzte das
Landesmarketing MV in den letzten
Wochen die Méglichkeit, fur einen
Besuch in Mecklenburg-Vorpommern zu
werben. Die beleuchteten, neun Quadrat-
meter groBen Vitrinen, das abgebildete
Motiv eines schneebedeckten Strandkorbs und die gute Lage an Hauptverkehrs-
punkten, sorgten fiir groBe Aufmerksamkeit.

"Zeitung macht Zukunft - Print x Online = Qualitdt™" - unter diesem Motto hatte

die Bundeszentrale fiir politische Bildung in Kooperation mit dem Zeitungsverlag
Schwerin im Januar zum 17. Forum Lokaljournalismus nach Schwerin eingeladen.
An der Eréffnung nahm auch Bundeskanzlerin Dr. Angela Merkel teil.

Das Landesmarketing MV nutzte das mediale Gipfeltreffen der rund 150 leitenden
Redakteure, Verleger und Medienwissenschaftler aus ganz Deutschland, um auf
sympathische Weise fiir Mecklenburg-Vorpommern zu werben. Strandkdrbe am
Tagungsort und ein beleuchteter Heliumwiirfel am Abendhimmel waren die
Hingucker. Als kleines Gastgeschenk erhielten die Teilnehmer eine Flaschenpost,
bedruckt mit dem Qualitats- versprechen,MV tut gut.” Mit einem Gruf3 und
einigen schénen Eindriicken aus Mecklenburg-Vorpommern versehen, konnte
die Flaschenpost direkt an Freunde verschickt werden.
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