Wachstumsmarkt Kreuzschifffahrt
und der Ostseeraum — AIDA Cruises

Herr Hansjorg Kunze
Pressesprecher von AIDA Cruises

Rostock, den 07.04.2010
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Kreuzfahrtm arktes

Deutscher Kreuzfahrtm arkt

Entwicklung der Passagierzahlen (in '000)

Der deutsche Kreuzfahrtm arkt

1.200
erreichte 2009 erstmalig Uber
| el 1 Mio.Passagiere.
800
Das Wachstum stempo
600 A : :
wird in den kommenden
408 Jahren beietwa 10-15%
2 OB pro Jahr lie ge n.
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Derzeitunternehmen lediglich
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 B o denisThen

Bevolkerung eine Kreuzfahrt.

Passagiere 583 639 705 763 907 1.026 1.167

Quelle: DRV Kreuzfahrtstudie 2008
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Entwicklungen in den Cruise Baltic Ha AIDA

(Netzwerk von 27 Kreuzfahrt-Destinationen in der Ostsee) CRUISES

Das Kreuzfahrt-Geschéaftin der Ostsee ist auch in 2009 gewachsen.

Die Anzahlder Passagiere istin 2009 um 11,7 % auf 3,1 Millionen angestiegen. Von

2000 bis 2009 nahm die Passagierzahl jahrlich um durchschnittlich 12,9 % zu (2000:

1,1 Millionen Passagiere ).
Die Zahl der Anlaufe stieg 2009 um 3,8 % auf 2.1 63.
Copenhagen ist der groRte Hafen beziglich Passagierzahlund Anlaufen.

Zu den groBRen Hafen mit mehr als 200 Anldufen zadhlen aullerdem Helsinki, St.

Petersburg, Stockholm und Tallinn.

2010 werden 70 Kreuzfahrtschiffe im O stseeraum fahren.

Quellen: Cruise Baltic Market Review 2010, www .cruisebaltic.com; Cruise Business Review 1 /2010: Baltic tackles growth issues, S. 27 ff.
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AIDA Cruises auf Wachstumskurs

Mit derzeit 7 Schiffen —-der modernsten Flotte der W elt -
sind wir eines der wachstum sstarksten touristischen
Unternehmen in Deutschland.

W ir sind die Nr. 1 aufdem deutschen Kreuzfahrtm arkt
und die Nr. 3 in Europa.

Bis 2012 wird unsere Flotte um 2 weitere Schiffe von
12.000 Betten auf 16.400 Betten wachsen.

Im April 2011 taufen wirunser neuestes

.- me Schiff: AIDAsol.
..... — . L o i - _: n.jﬂlvﬂu'm




Umsatzentwicklung 20042010 in EUR Mio.
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Kontinuierliches Umsatzwachstum

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010
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Im Jahr 2009 erzielten wir m it
EUR 722 Mio. eine
Umsatzsteigerung von 27.,5%
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Mit 414.000 Passagieren, einer
Steigerung von 23,2% ggi.
2008, sind wir das fuhrende
Kreuzfahrtunternehmen in
D'e'utschland,
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A6IDA ist Teil der erfolgreichsten
Kreuzfahrtgruppe der Welt

Carnival Corporation & plc
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NCarnival &' Holland America Line
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Die Gruppe ist bérsennotiert an der London Stock Exchange (FTSE 100)und der

New York Stock Exchange (S&P 500).
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Die Marke AIDA ist klar positioniert /

Die Marke AIDA steht fir:
Zwanglose Atmosphare
Extle b.n'is rep@h e U ria ti-B
Lebenslustig und kontaktfreudig

Firei und ungezwungen

DAS CLUBSCHIFF gegeniiber unseren Mittbewerbern

Lbnsere Marke grenzt sich

und dem traditionellen

Kreuzfahrtmarkt deutlich ab.
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Die AIDA Produktphilosophie

AID A steht fir:

» Legere Kreuzfahrt mit Stil fur aktive und

aufgeschlossene Menschen in jedem Alter.

» Kreuzfahrt als modernes Lifestyle Produkt.

» GroRe Vielfalt an Bord und an Land.

» Hohe Qualitatund sehr guter Service in allen

Bereichen.

» Ein hervorragendes Preis-Leistungs Verhaltnis.
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AIDA istin der ganzen Welt zu Hause

O stsee

S

‘ .. Nordeuropa
L W esteuropa
Kanaren
- -',“ M ittelm eer

L}

Arab. Golf

Indien

Asien

Nordamerika

Karibik

Sidamerika

Transatlantik




MDA Routen im Ostseeraum mit
AIDADblu und AIDAcara




des Produkts

AIDA Fahrtgebiete 2010 (2009)

Sidamerika
0,3% ()

Asien
4.4%
©,8% )

Karibik
9.4% (11.3% )

Arab.Golf
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Transferreisen
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Nordeuropa ist direkt nach dem

M ittelm eer deutlich das
zweitstarkste Fahrtgebiet und hat
g-Guii.-2 0,09 0.m' 5,4 P-rozent=pikie

zugelegt.

Unsere Reisedauer betragt

B is'cRen'™s: uada2nhk ™agen.
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Mittelmeer: weiter das Fahrtgebiet
mit dem grofAten Potenzial

Mittelmeer

Karibik

Kanaren

NordeuropaOstsee

Dub ai

Sudamerika
@d:2,4 Nennungen pro Befragtem =

Sudostasien Man sehnt sich nach mehr als einem

KF ~Ziel
Nordamerika

Sonstige

W erte in % Frage: Denken Sie bitte an mdgliche Zielgebiete, in denen
Quelle: RA 2009 (Januar 2009 ) Kreuzfahrten auf See angeboten werden. W elche dieser Gebiete
Basis: Kreuzfahrt auf See Potenzial 20092011 (n=1104; 9,2 Mio.) kommen fir Sie personlich fir ein Kreuzfahrtauf See in Frage ?
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Mittelmeer + Karibik fiirs Neupotenzia AIDA
Nordeuropa + Kanaren fiir Wiederholer

Mittelmeer

Karibik
45

Kanaren
41

Nordeuropa und Ostsee

43

Dubai
26

Sidamerika T3

Siudostasien =

Nordamerika
B Neupotenzial

Sonstige Opotenzielle Repeater

i)

W erte in % Frage: Denken Sie bitte an mdgliche Zielgebiete, in denen
Quelle: RA 2009 (Januar 2009) Kreuzfahrten auf See angeboten werden. W elche dieser Gebiete

Basis: Kreuzfahrt auf See Potenzial 20092011 (n=1104; 9,2 Mio.) kommen fir Sie personlich fir ein Kreuzfahrtauf See in Frage ?
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Kreuzfahrtpotential 2009-2011

Deutschland

64,9 Mio.

deutschsprachige

Personen Uber 14

49 .4 wmio.

unternehmen

Jahre in

2 7,5 Mio .

sind Reiseaffin und 4’45 M io.
gehoren in die AIDA

Privathaushalten

in Deutschland eine oder

mehrere interessieren sich

Urlaubsreisen Zielgruppen fir eine Kreuzfahr

auf See 2009 -
2011

W N ndiin o Erholungsurlauber,

Familienurlauber,

5 Tagen Dauer

e o W eltentdecker und

(R eiseaffin) Aktivreisende

Konkretisierung des Kreuzfahrtinteresses

>

Quelle: FUR Reiseanalyse 2009, Gruner und Jahr.



AIDA setzt auf nationale und
internationale Partner

W ir arbeiten weltweit mit iUber 12.000 Partnern zusammen:

-~ 10.300 Reisebiiros in Deutschland, Osterreich, der Schweiz und Benelux

- 150 Lieferanten fir die Bereiche Hotel, Wellness und Ausflige

~ 40 Lieferaften™iriden"Bereich F&B

- 1.580 Lieferanten in den Bereichen Neubau und W erften

- 230 Hafen-und Ausflugsagenturen in 150 Hafen und 70 Landern
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Investition in die Zukunft

In den Jahren 2007 bis 2012 erhalten wir jdhrlich

ein neues Schiff.

Das Investitionsvolumen fir unsere 6 Neubauten

betragt insgesamt EUR 2"Mrd.

M it dieser Investition vergeben wir Auftrage an

Partnerfirmen weltweit, aber auch in der Region

Mecklenburg-Vorpommern.

Bis 2012 sichert jeder unserer Neubauten mehr
als 5.000 Arbeitsplatze im W erft-und

Zuliefererbereich in ganz Deutschland.



'KIDA cares:

Nachhaltigkeitsbericht 2010
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Beiunseren Schiffen setzen wir auf neueste
Technologien. So konnten wirim vergangenen Jahr
folgende Einsparungen realisieren:
- 5% spezifischer Frischwasserverbrauch pro Gast
- 5,7% Schwefeloxide pro Passagiertag

- 1,9% Stickoxide pro Passagiertag

1,9%, C O pro.P assa glerftayg

Eine langfristige Treibstoffreduzierung gewahrleisten wir
nicht nur durch die moderne Ausrustung unserer Schiffe,
sondern auch durch die Optimierung von Fahrplanen und

Liegezeiten.

In vielen Bereichen, wie z.B. der Abwasserentsorgung,
liegen unsere Standards Uber den internationalen

Forderungen.

AIDA wird zum Schutz der Ostsee eine strategische
Partnerschaft mitdem W WF eingehen. Die Partner
werden sich dann kunftig auch gemeinsam fur den

Schutz der Schweinswale in der Ostsee einsetzen.
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AIDA am Standort Rostock
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» Mecklenburg-Vorpommern ist eine der
beliebtesten Urlaubsregionen in Deutschland,
Rostock ein wichtiger Standort fir die

m aritime W irtschaft.

¥

W ir fUhlen uns hier zu Hause und werden

Rostock auch zukiunftig treu bleiben.

» Wir werden unser Wachstum tUber das Jahr

2012 hinaus fortfihren und so unseren

Standort weiter ausbauen.

» In der Region haben wir starke Partner, die

sich aufuns verlassen konnen.
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